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1.1

Fundamentos

Valores

Creatividad

a.362 celebra la innovacioén y la originalidad en el arte buscando
sorprender tanto al publico como a quienes son parte de la
organizacion. Proporciona un espacio para que los artistas
muestren su vision del mundo con creatividad. Y da marco para
la experimentacion y la exploracion tanto de nuevas formas y
técnicas artisticas como de nuevas formas de cultura
organizacional.

Sensibilidad

a.362 busca fomentar la empatia, los reflejos, la comprension
entre los asistentes, a través de la exposicion de obras que
traslucen la experiencia humana. Promueve el respeto por la
diversidad y la individualidad, celebrando la riqueza de la
expresion. Y favorece la conexiéon emocional generando un
impacto duradero en la vida de las personas.

Sinergia

a.362 fomenta la colaboracion entre artistas, curadores,
coleccionistas y publico, creando un espacio para el intercambio
de ideas y de nuevas oportunidades. Promueve el ambiente
dinamico, enriquecedor, nutritivo y potenciador de asistentes y
del sistema del arte en su conjunto.

Superacion

a.362 busca inspirar a los artistas y asistentes a superarse a si
mismos, a traves de la exposicion a nuevas ideas y experiencias.
Desafia a artistas y asistentes, invitandolos a reflexionar y
cuestionar sus propias creencias y valores. Y promueve la mejora
continua y el perfeccionamiento con la retroalimentacion y la
critica constructiva en el contexto del arte.
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Fundamentos

Sobre nosotros

¢Como nos definimos?

Somos un equipo que busca mejorar el “aqui y ahora” no solo de
un fragmento de la sociedad -los artistas y su sistema- sino
trabajamos por un futuro de calidad, evolucionado en
sensibilidad y humanidad. Nos mueve propiciar una sociedad
creativa convocando a la innovacion desde lo actitudinal hasta lo
tecnoldgico.

Historia

El Club Social de Resistencia —donde se realiza la feria- se crea el
9 de mayo de 1912 ante la necesidad de contar con un espacio de
encuentro, intercambio de ideas y propuestas y donde se pudiera
ofrecer al publico las diversas manifestaciones del espiritu
amalgamando el crisol de razas que constituia su estrato social.

Danza, musica, artes plasticas, charlas y conferencias se
realizaban en su sede hasta mucho tiempo después de la
provincializacion que diera lugar al nacimiento de nuevas
instituciones publicas y privadas que fueron generando otras
propuestas con el crecimiento demografico del territorio. En el
ano 1997 sus instalaciones de la Avda. Alberdi fueron declaradas
Patrimonio Cultural de la Provincia del Chaco y en 2001 ingreso
dentro del listado de edificios protegidos bajo ordenanza
municipal 5610.

En los ultimos afios retomo los objetivos de sus origenes y se
realizan permanentemente programas que incluyen una variada
oferta cultural constituyéndose nuevamente como referente de
procesos simbadlicos dignos de destacar.

En 2017 nace SOMOS ARTE, espacio para la exhibicion y venta
de obras de arte que termina concretando la creacion de
ALQUIMIA como Galeria de Arte. En 2022 ante la demanda de los
artistas locales y regionales se organiza como Feria de Arte
adoptando como nombre el cédigo postal-3500 Feria de arte.

En 2023 evoluciona su denominacion hacia el cédigo telefonico
a.362 FERIA INTERNACIONAL DE ARTE e ingresa al circuito de
ferias que se realizan en el pais donde la mayoria de ellas llevan
la localizacion territorial en la designacion de su nhombre. El norte
grande reune a un caudal importante y calificado de artistas que
estan profesionalizando su arte en un medio incipiente en el
habito y la conciencia de invertir en arte.

Por esto buscamos fortalecer el mercado del arte para que ese
caudal de artistas de la region alcance realizacion y virtuosismo
en la comercializacion del arte y que-vivir del arte- sea una
realidad para todo aquel artista que elija al arte como profesion.




Fundamentos % Rres 55 1 ;

Objetivos

Visibiliza el valor espiritual, social, cultural y econdmico del y 4
arte en sus multiples expresiones y momentos, con especial ey,
énfasis en el Norte Grande.

Impulsa el mercado del arte, fortaleciendo las practicas
comerciales, promoviendo exposiciones y ampliando su
difusion. s

Se proyecta como un punto estratégico dentro de la
industria y el turismo culturales, contribuyendo al desarrollo
regional.

Fomenta la circulacion del sistema del arte, reuniendo
artistas, curadores, gestores culturales, montajistas, gt
fotégrafos, productores, coleccionistas y publico general en T
un mismo espacio de encuentro e intercambio.

Incluye espacios dedicados al disefo, la artesania, la ok
gastronomia local y zonas ludicas pensadas para infancias y :
personas mayores, enriqueciendo la experiencia cultural
desde una perspectiva integradora.

Incentiva el coleccionismo, acercando el arte a nuevos ' g / Bt /
publicos y fortaleciendo su valor como patrimonio tangible e ' ' i |
intangible.
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Fundamentos

Naming, Tag line, Slogan y Claim

a.362: a de arte + cddigo telefonico de Resistencia Chaco.

En principio con sus gamas verdes representamos los colores de
la bandera del Chaco, el verde de nuestra vegetacion, y verde
(anhelo) de una economia sustentable mientras que con los
azules significamos la seriedad y el compromiso del proyecto.

a.362 asume con la grafia inicial “@” minuscula la intencion de
allanar el arte a todo publico y el afan de volverlo accesible; y 362
es el codigo telefonico- como referencia del territorio-que situa
este punto del arte y refuerza esta ubicacion -como una clave de
acceso: a.362 direccion y espacio del arte, la region alcance
realizacion y virtuosismo en la comercializacion del arte y
que-vivir del arte- sea una realidad para todo aquel artista que
elija al arte como profesion.

Tag line: “Sé arte”
Slogan: “El artista y su sistema pueden vivir del arte”

Claim: “Tu viaje al mundo del arte comienza aqui”

arte
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codigo telefonico de Resistencia,Chaco.Arg.
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Fundamentos

Voz

Nuestra voz es contemporanea, sensible y visual. Surge desde
una mirada actual, atenta a los lenguajes del presente, a las
transformaciones culturales y a las estéticas emergentes. Habla
desde el ahora, pero en permanente dialogo con la memoria, las
trayectorias y las tradiciones del arte. Es una voz que construye
puentes entre generaciones, territorios y visiones del mundo.

Comunica con claridad, sin renunciar a la profundidad. No se
trata de simplificar, sino de abrir sentidos. Asume que su
audiencia valora la reflexion, la investigacion y el pensamiento
critico, y por eso invita a ir mas alla de lo evidente, a detenerse,
observar y sentir.

Su estilo es sofisticado pero accesible, con una sensibilidad
estética que se traduce tanto en el fondo como en la forma. Cada
palabra esta pensada con intencion, con un tono que rehuye lo
grandilocuente, lo institucional vacio o el tecnicismo frio. En su
lugar, ofrece un lenguaje vivo, cuidado, con voz propia.

Se dirige a un publico joven, activo y comprometido con las
practicas culturales. Personas que se vinculan con el arte desde
el hacer, el pensar y el experimentar. Un publico que valora la
curaduria, la innovacion, la autenticidad y la experiencia artistica
como espacio de aprendizaje, encuentro y transformacion.

Moderna

Despreocupada

Osada

Nocturna

Lider

Colorida

Arriesgada

Innovadora

Extrovertida

Nicho

Conservadora

Seria

Elegante

Diurna

Perfil bajo

Austera

Medida

Clasica

Introvertida

‘— Popular
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|dentidad

Nuestra Marca

Esta es la version institucional y la que
tiene prioridad a menos que el soporte
requiera su uso en la version negativa.
(ver pagina 10)
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|dentidad
Version negativizada

La version negativizada de la marca
debera aplicarse preferentemente sobre
fondos de colores institucionales,
cuidando siempre su legibilidad.
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|dentidad
Version monocromo

En soportes donde la tecnologia de
impresion no permita el uso de color, la
marca se aplicara en monocromo. Se
priorizara siempre la aplicacion a color.
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|dentidad
Usos indebidos

La marca debera provenir de archivos
graficos originales presentando isotipo y
logotipo completos sin modificaciones de
forma o de color.

Estos son solo algunos ejemplos de usos
indebidos que alterarian la legibilidad y/o
percepcion de la marca.

‘Feria
internacional

d. de

arte

No cambiar la tipografia

Feria ]
a internacional
- de
arte

No condensar, expandir ni sezgar

Feria .
a internacional
2 de
arte

No aplicar efectos especiales

/. Feria .
= internacional
. < > de
arte

No cambiar los colores

No rotar

Feria .
internacional
de

arte

No omitir elementos
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Iqenﬂdad
Area de exclusion

Determina un area de exclusion en el
logotipo para evitar interferencias con
otros elementos.

La superficie verde representa un
espacio invisible que no debe ser
invadido, calculado en relacion a la

combinacion de la letra "a" y el punto (a.).
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|dentidad
Aplicaciones reducidas

Con el fin de preservar la legibilidad de la
marca se deberan respetar los tamafos
minimos de aplicacion del logotipo que
se muestran a continuacion.

Feria .
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de

arte

2,7cm [ 300px

2,7cm [ 120px
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Criterio de precedencia
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Munici_palidad de_
Resistencia

apa

Facultad de Artes, Diseno
y Ciencias de la Cultura

Los logos se organizan segun condicion de
vinculo con el proyecto:

1.Inician postura los Auspiciantes, sin
necesidad de mencion explicita de la
categoria.

2.Contindan los Aliados con acuerdos

estratégicos, sin necesidad de mencion
explicita de la categoria.

YV HONDA

El Poder de los Suenos

=0

premo - LUYA
“hdy

2
CAHE S.A.

AGRO INTEGRAL

CASI NOS

UNNE

Universidad Nacional
del Nordeste

v

-

unicobros:

ZORZON

3.Seguidamente, los Mecenas,
participantes a través de la Ley de
Mecenazgo, sin necesidad de mencion
explicita de la categoria.

4.Coronan las Instituciones de Cogestion
Estado-Privado (base y pie de pagina), sin
necesidad de mencion explicita de la
categoria.

QUBO  QUIMEXUR

AMBIENTES DE VANGUARDIA

g NBCH

/> Elgalpdn

El secreto de Argentina

SUPERMERCADOS eELeCCROLINEDD
.ﬂ - Gobierno del I" B
Mo cHACO C CU
?\’ CULTURA CHACO RSES,ST EIN’?:‘,I/;
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|dentidad
Tipografias

Nuestras tipografias son una herramienta importante
para el desarrollo de un sistema visual consistente e
identificable.

Las tipografias institucionales de la feria a362 son
Sora titulares y destacados e Inter para textos.

Se utilizaran las variables de peso tipografico apro-
piadas para cada nivel de énfasis y requerimientos
de lectura deseados.

En soportes web se utilizaran estas familias tipogra-
ficas, a menos que su uso no sea posible, en ese
caso se veran reemplazadas por la fuente Arial.

Tu viaje al
mundo del arte

comienza aqui.

Visibiliza el valor espiritual, social, cultural y econdmico
del arte en sus diversas expresiones y momentos (arte
consagrado, emergente y ancestral) del Norte Grande.

Sora
Titulares
Destacados

Inter
Textos



2.9 #083233
ldentidad RGB: 8, 50, 51
Paleta cromatica principal CMYK: 84%, 2%, 0%, 80%

La paleta cromatica es primordial en el sistema visual
de la marca, y enriquece las posibilidades de expresion
de la misma.

#194C4B
RGB: 25, 76, 75

CMYK: 67%, 0%, 1%, 70%

HOCES52
RGB: 156, 229, 82
CMYK: 32%, 0%, 64%, 10%

H#F2EEES
RGB: 242, 238, 232
CMYK: 0%, 2%, 4%, 5%
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Papeleria institucional

) ) ) A\ Feri
Muestra los usos esenciales de la identidad a. internacional Feria
de internacional

visual: marca, colores institucionales vy arte de
composicion sobre papeleria como hojas

membretadas, tarjetas, calcomanias vy

postales. Se establecen lineamientos para Historia

a Seg u ra r CO h e re n Cla g réflca ° El Club Social de Resistencia —donde se realiza la feria- se crea el a\ﬁ gﬁ%??gﬁmea"a

9 de mayo de 1912 ante la necesidad de contar con un espacio de
encuentro, intercambio de ideas y propuestas y donde se pudiera
ofrecer al publico las diversas manifestaciones del espiritu
amalgamando el crisol de razas que constituia su estrato social. +54 9 362 455-0102
alejandra@a362.com
Danza, musica, artes plasticas, charlas y conferencias se
realizaban en su sede hasta mucho tiempo después de la
provincializacion que diera lugar al nacimiento de nuevas
instituciones publicas y privadas que fueron generando otras
propuestas con el crecimiento demografico del territorio. En el
afio 1997 sus instalaciones de la Avda. Alberdi fueron declaradas
Patrimonio Cultural de la Provincia del Chaco y en 2001 ingreso
dentro del listado de edificios protegidos bajo ordenanza
municipal 5610.

Resistencia, Chaco. ARG

V 4

a.362 Feria internacional de arte

<> ana L*J““"E ] 28 Ciiss 0 e CLUB a. 11-12-13 OCTUBRE. 2024

i - C
Resistencia ==/ = = Pk LTURA % CHACO SOCIAL

y Ciencias de la Cultura El secreto de Argentina > ESTEBAN |BARRA

Resistencia,Chaco. Arg.
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|dentidad

Landing page

Uso simple de la marca y los elementos
base de la identidad para reforzar la

presencia visual en entornos digitales. £\ Feria
a\§) internacional HISTORIA CONTACTO

de
arte

Confirmacion de la Feria de Arte y
extension de la fecha de postulacion.

A.362 Feria Internacional de Arte confirma que la edicion 2024 se llevara a cabo del
11 al 13 de octubre proximos.

La fecha limite de postulacion para galerias y proyectos se ha extendido hasta el
lunes 09 de septiembre.

Los resultados de la seleccion se daran a conocer el lunes 16 de septiembre

Para cualquier consulta, pueden escribirnos a a362feriadearte@gmail.com.

iNos vemos en la Feria!
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3.1
Edicion 2024

Paleta cromatica secundaria

#1E5191
RGB: 30, 81, 145
CMYK: 79%, 44%, 0%, 43%

#4B9BC3
RGB: 75, 155, 195
CMYK: 62%, 21%, 0%, 24%

#3D2285
RGB: 61, 34, 133
CMYK: 54%, /4%, 0%, 48%

#CF77A4
RGB: 207, 119, 164

CMYK: 0%, 43%, 21%, 19%

#35632D
RGB: 53, 99, 45
CMYK: 46%, 0%, 55%, 61%

#94B940
RGB: 148, 185, 64
CMYK: 20%, 0%, 63%, 27%

#ECOC30
RGB: 236, 156, 48
CMYK: 0%, 34%, 80%, 7%

#872768
RGB: 135, 39, 104
CMYK: 0%, /1%, 23%, 47%




3.2

Edicion 2024
Uso de formas

A continuaciéon algunas sugerencias para
composiciones, fondos, tramas, etc.
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Edicion 2024
Lonetas y posters

Ejemplo de loneta oficial del evento, donde

se aplican todos los elementos del sistema Fe 'la

visual. Se muestra como articular jerarquias : -

de informacion y destacar lo esencial de 1 nte rMacion a]
forma clara y atractiva. d e

arte

11-12-13 octubre

Club Social Resistencia

a362feriadearte

yo & Enech SR

RESISTENCIA
unicobros: ey

§ Municipalidad de lll"li’
<> Resistencia

”
bbbbbb

Universidad Nacional



3.4

Edicion 2024
Mapas de ubicacion

Mapas del espacio donde se lleva a cabo el
evento, sefnalando sectores, accesos Vy
zonas especificas. Se utiliza un sistema
visual coherente con la marca para facilitar
la orientacion del publico.

MAPA

a362 Feria Internacional de Arte

FOODTRACKS

VESTUARIOS

30

ESPACIO .
ANCESTRAL/CONTEMPORANEO

varnvs

@ . DEP. @
PARRILLA DEP. || COVENART Y R
DEP. GALERY (
(GALERIA)
|

MBORAYHU l MOON
P.ARTISTICO) [l (GALERIA)

MAPA

a362 Feria Internacional de Arte

FOODTRACKS

PARRILLA

® |®

(P.ARTISTICO)

——— J I I I ACUARELAEN —
5CLAVES { ENTRADA
(P.ARTISTICO) '
TRASHUMANTE KENSUGI MBOPARA
DEPOSITO (P.ARTISTICO) I (P.ARTISTICO) I (P.ARTISTICO) @
FADyCC PULPA
(ESPACIO) (P. ARTISTICO) ) tggf\cwo)
DEPOSITO
PATIO I
SALIDA I I E
PATIO =
MUDA MANDAMIENTOS &
@ (GALERIA) PARADOGICOS BEATRIZ STRUGO

(ALQUIMIA GALERIA)
[ ]

4
|
AUDITORIO ‘
<

o

=0©
premio tUL;p ‘ mNBCH ZORZON

nicobros oneibos 4> Elgalpén gzcizolinzas

COVEN ART
GALERY
(GALERIA)

MBORAYHU
(P.ARTISTICO)

TRASHUMANTE [J KENSUGI MBOPARA
DEPOSITO (PARTISTICO) I(P.ARTIST\CO) (PARTISTICO)
FADyCC PULPA -
(ESPACIO) (P. ARTISTICO)
I PATIO
|

MUDA
(GALERIA)

SAL

& 1
D

MANDAMIENTOS
PARADOGICOS

(P.ARTISTICO)

BEATRIZ STRUGO
(ALQUIMIA GALERIA)

EXPRESIONENMOV. | oORTO @ CALA EXPRESIONENMOV. | ORTO @ @
(P.ARTISTICO) (GALERIA) MARCELO GARRA (P.ARTISTICO) (GALERIA) MARCELO GARRA
TOTIS (GALERIA) ENTRADA TOTIS (GALERIA)
[ ] (P.ARTISTICO) (] (P.ARTISTICO)
. ] I
EXPRESION ENMOV. @ E EXPRESION EN MOV. m
(P. ARTISTICO) @ . 4 (P. ARTISTICO)
UNNE-FADyCC %] UNNE-FADyCC
SALIDA (VIDEO) o SALIDA (VIDEO)
v -
=)
SALIDA la
- S |
PASIONARIA  MOIRAS MESA ) POLVORA PASIONARIA  MOIRAS MESA ’
(P. ARTISTICO)  (COLECTIVOS) (PROYECTO ARTISTICO) (P.ARTISTICO) (P. ARTISTICO)  (COLECTIVOS) (PROYECTO ARTISTICO)
NONI NONI
ANDRESEN ANDRESEN
(E. DE ARTE) : (E. DE ARTE)
NONI CHORIZO @ NONI CHORIZO
ANDRESEN (GALERIA) MUSGO ANDRESEN (GALERIA)
B (1o 2 o) ® ® " S (o) (10
EVENTUAL ESPACIO YARACONDA GALERIABONAERENSES ~ MENSU ) EVENTUAL ESPACIO YARACONDA GALERIA BONAERENSES
(GALERIA) (PROYECTO ARTISTICO) CRESTEO (PROYECTO ARTISTICO) (GALERIA) (PROYECTO ARTISTICO) CRESTEO
ISIDORO ARTE ISIDORO ARTE
SALIDA (GALERIAS) SALIDA SALIDA (GALERIAS)
- _
x
3 @
g
@ (5] i 23 S oo @ (s
5 <z: ANCESTRAL/CONTEMPORANEO
CARMEN TENERANI VIVERO > o CARMEN TENERANI VIVERO
ENTRADA } (GALERIA) (GALERIA) frir ENTRADA } (GALERIA) (GALERIA)
>
- i
Ez
Z<
¢
I
I MANUEL AMEZTOY I 0l @ I MANUEL AMEZTOY
(INSTALACION) (INSTALACION)
DUO NOMADE AFTER POEMA OFICINA DUO NOMADE AFTER POEMA
(GALERIA) (GALERIA) (GALERIA) (GALERIA)
SALIDA
A 4 I
DEPOSITO
(1) (2 © . (1 (2 ©
INSTITUTO DE MANUEL AMEZTOY ANGELA COPELLO INSTITUTO DE MANUEL AMEZTOY ANGELA COPELLO
A CULTURA CHACO FLGRECUEVIARRIA (ODAGALERA) A CULTURA CHACO FLOR ECHEVARRIA (0D GALERIA
ENTRADA (GABELICH CONTEMPORANEO) ENTRADA (GABELICH CONTEMPORANEO)
[ ] ] ]
P S A
m ENTRADA m ENTRADA
MANUEL AMEZTOY MANUEL AMEZTOY
(M. CASADO GALERIA) (M. CASADO GALERIA)
u ] / ] | ]
|
CLUB =-© w e )
CHACO Pty IAL Y “ , m HEROS casinos = cipalidad de UNNE
cuitora 7 CHAco OSIAL it tULJO . mNBCH ZORZON A Eigaipin zyzcramumzas wilider gady CAHESA sftencia sz ey
o unicobros 6 secreto de Argentina

Feria

internacional

de
arte




3.5

Edicion 2024
Senaletica identificativa

ESPACIO
ANGELA COPELLO

Oda Galeria
CABA

3

Ejemplos de como la identidad se aplica en
sefalética interior/exterior y elementos de
circulacion. Refuerza la experiencia visual
unificada desde la llegada al evento.

ESPACIO
MENSU

Proyecto Artistico

Resistencia,Chaco.

11

EXPRESION EN
MOVIMIENTO

Proyecto Artistico
Goya, Corrientes.

Alquimia Galeria
Resistencia, Chaco.

BEATRIZSTRUGO | COVEN

Galeria
Resistencia, Chaco.



3.6

Edicion 2024
Credenciales Disefio de credenciales para distintos

perfiles. Se utiliza una paleta de colores
y formas para identificar claramente
cada grupo.

Feria Feria Feria
a 1dnterna01onal a 1dnterna01onal a 1dnterna010nal
| | e . e - e
N arte \ arte \ arte

Feria .
a internacional
" de
v arte

Feria .
a internacional
" de
V arte

COMUNICACION §| PRODUCTOR GALERISTA

INVITADO CULTURA




3.7
Edicion 2024

Programa de mano

Cronograma

visual por jornadas,
destacando actividades, horarios vy
espacios. Se combinan color vy
diagramacion para facilitar una lectura
rapida y eficiente de la agenda.
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UNNE-FADyCC 1 ] . .
SALIDA (VIDEO) " P ' ' Presenta el libro Arg. Gabriel Romero.
iy it ' '
| | |
n | |
v : Club Social. Cierre del Encuentro. ] m ENCUENTRO
n | |
: 1 ACADEMICOS
17 r:ilr?T'?sﬁRhlc%) m?)ISE%sTNOS) ?ggg‘\‘(ECTO ARTISTICO) r:k»‘alﬁgﬁcm E 1 C!Ub Spcial. Rresentagién del libro .
NONI 16 15 14 13 ' : Distopias y Mlcrqytoplas. Charlg abierta
e 1 ! con la participacion de Elena Oliveras.
18 9 , 1
NONI CHORIZO 12 1 !
ANDRESEN (GALERIA) MUSGO 1
(E. ARTE) (GALERIA) " EEEEEEEEEEESESSESSESSEESEESEESEESEESSESsESsESsEEsEssEssE==E=== Bt A a a ettt
19 20 10 1"
EVENTUAL ESPACIO YARACONDA GALERIA BONAERENSES MENSU
(GALERIA) (PROYECTO ARTISTICO) CRESTEO (PROYECTO ARTISTICO)
ISIDORO ARTE
s‘g“ (GALERIAS) s’w"
&
I 3
7 8 3 S
2=
entraoa ) CARMEN TENERAN P o3 STRATUS BAND
(CALERA >4 Club Social. Banda. Club Social. Banda.
w g
4
5 Z< o L
v ® EL FONDO NACIONAL DE u "'la]e a
(INSTALACION) Club Social. Jazz duo. LAS ARTES Y SU APORTE

6

DUO NOMADE
(GALERIA)

1

INSTITUTO DE
CULTURA CHACO

A
ENTRADA

2

MANUEL AMEZTOY

(M. CASADO GALERIA)

FLOR ECHEVARRIA
(GABELICH CONTEMPORANEO)

4

AFTERPOEMA

(GALERIA) OFICINA

SALIDA
v
DEPOSITO

3

ANGELA COPELLO
(ODA GALERIA)

Club Social. Ceci Mutio, Patricio
Hermosilla y Esteban Pedn en acustico.

Club Social. Jazz, soul, funk, disco
y mas con DJ melba.

A LA CULTURA FEDERAL

Club Social. Conversatorio Abierto
con la participacion del Presidente
Lic. Tulio Andreussi Guzman .

THE FAB PROJECT

Club Social. Presentan “cuarteto

V 4

mundo del arte

a362feriadearte

Todos los dias de 17 a 23
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Edicidon 2024

Flyers

Piezas graficas disefiadas para redes sociales
qgque prescinden del uso del logotipo y se Matilde Marin

apoyan exclusivamente en el sistema visual JURADO DE SELECCION
—colores, formas y tipografia—. Son ideales a362 Feria Internacional de Arte

para comunicar eventos de la agenda de
manera clara y dinamica, manteniendo
coherencia con la identidad general de la feria.

Manuel Ameztoy

INTERVENCION ESPECIFICA
Club Social Resistencia

Elena Oliveras

Encuentro con Académicos
XX archivos, politicas y poéticas

18:00
Sabado 12 de octubre - Auditorio Club Social

a362 Feria Internacional de Arte

Arq. Eliana Bormida

Convergencias Creativas. DINA
Proyectar arquitectura e interiores en
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Edicion 2024
Certificados

Ejemplo de certificado oficial con aplicacion
del sistema grafico. Incluye firmas, logotipos
de instituciones organizadoras y mantiene la

estética del evento en un documento formal.

Feria .
9 internacional
" de
arte

CERTIFICADO DE PARTICIPACION

Juan Pérez

Por cuanto ha participado como expositor en a362 Feria Internacional de Arte,
realizada los dias 11, 12, y 13 de octubre 2024 en el Club Social Resistencia,
de la ciudad de Resistencia, Chaco.

o’ (e

V
Alejandra Meana Carlos Nicolini Marilyn Cristofani
Comité Ejecutivo Comité Ejecutivo Comité Ejecutivo

CLUB

w"escuu%“ ol Gobierno del
¢ Municipalidad de * UNNE K CHACO S@C IAL
<> Resistencia l | v Necion ¥ CULTURA CHACO  iyiries
S 0>
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